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Kiiresellesme ile asint fiyat artislart sonucunda Tiirkiye'de
hizla toplumsal kimlikten bireysel olana yonelim baslamis; egitim
yetersizligi ile birlesince bu, yiizeysel bir yansitma ile markalarin
riitbelesmesine yol agmugtir. Cok-odakli (post-modemn) yapilanma ile,
degisik kesimler ulus-devlet asir1 tiirlil ¢ikar iligkilerine yonelince: bir
yandan Tiirkiye yabancr mallar pazarina, ote yandan bunun evrensel
bir dil aracilignyla iletiimesi sonucu Tirk¢e yeniden yabanci sozctikler
pazarina donlismistiir. S6z dilinde boylece olusan siglasma insanlan
kimlik (imaj) belirfemede siradan yabanci sézciikler ile ritbelesen
markalarn esiri yapmistir. Bu bakimdan iiriin adlan ikiye ayrilabilir:

1. (Marka olmayan adlar tasiyip) yerli olanlar,

1. Cogunlukla yabanci (Marka) adi tasiyan, ancak yerli mi
yoksa yabanc) mi oldugu belirsiz olanlar.

1. Sozciik devgirme : adlar

Ozel adlar. Oteden beri dil-asin ad segmeyi yegleyenler, genis
bir hoggdriiden yararlanmuslardir. Islam dini etkisi altinda Arapca kisi
adlar secilmesi bundandi. O egilim Dil Devrimi ile tersine ¢evrilmis,
Tiirkge adla ra ilgi, tirlii yasalar: Jktisadi Miiesseselerde Mecburi
Tiirk¢e Kullapilmast! Hakkinda Kanun (1926/805), zellikle “Soyad:
Yasasr” (1934-/2525) ile goriilmemis yayginhifa ulasmisti. Ancak
degisik anadil konusan kimseler kendi 6zel adlarint kullanma egilimi
igine girince, secilen kisi adlarinda da Oyle bir yabancilagma ortaya
¢ikiyor.

Marka adlari 1se, given duyulan mala bagl olarak, iletisim
araglanyla sunulan sanal nitelii gecip, “bireysel ézlemleri onceleyen”
insanin diisiincesini, egilimlerini esir alan, onu hasta eden reklam ve
tanitmalarin da etkisiyle, glinliik dile yerlesmektedirler. Bu tiir adlar
eskiden de alinmis; kimileri ise “cemse, mavzer, pulluk, cip, tir” gibi
tir adlarina dontismiis. Evrensel dzlemler, spor: marka ile éviinme
(futbolla yat futbolla kalk) Coca Cola (ig), Levis, Adidas, Bosch,
Mercedes, Ford, Reebok, Lee, Mazda,.., gi bi iriin adlarnnmn simr
asmasinl kolaylastirmistir. Reklamlar ve mallarin gekici nitelikleri
insanlan marka bagimlihgna itmekte" (Kongar, 1992), yabanci marka
adlarinin giriginde, yerli mallarin alimsizlig1 yaninda, dayaniksizlig



da 6nemli rol oynamaktadir. Giysilerde ise marka disa vurdu, artik
insanlarin markasi oldu. Tecimsel adlarla { Show-TV, Inter-Star, Rad
yo-FM, ...} bigilen siisli kimlik i¢inde yabancidil de var, Oyleyse
vabanci sbzciikleri birakmak oyle kisilerin  benlik, anlayis ve
Ozlemlerine aykirt.

Varhikhlanin, egitimlilerin  bireysel  ustiinliigi  yabanci
sozciiklerde aramalan, yabanci st (liks) tiketim mailarina ilgileri,
bunu bir Ustiinlilk gostergesi olarak kullanmalarn da yabanci marka
adlarimi  sayginlagtinnp yayginlastirmaktadir:  bilinmeyen uludur.
Yabanct addan bu gok dilsel bigim sayginlift karsisinda gok-uluslu
sirketler gibi yerli sirketler de driinlerine yabanct adlar vermektedirler.
Ticaret dilinde ortaklik, marka adlarina kadar yayrmigtir. Bu anlamda,
ozellikle uygun fiyat, {istiin nitelik tutturabilen ve nitel denetimden
gegen giyim driinlerinde dig-satim yapabilmek igin yabanc: ad
kullanma egilimine girilecek, uluslararasi ticaret dilinin Ingilizce
adlandirma bigimlerine uyulacaktir (Yiizyd! Emeklilik Sistemi > Yes
Kaogbank, gibi). Bu etkiler, topluca “iletim ve ticaret kusatmasr”
olarak adlandirilabilir. Yemi Tiirk iriin adlarina bu acidan bakilirsa,
Turk  sirketleri, tek-heceli, kolay bellenir Tiirk¢ce adiar
uretebilecekken, arastirma yerine yabanct patent hakki odemeyi
yeglediklerinden, lriin adlan da ister istemez yabanci olacaktir. O
bakimdan deterjan ve sabun adlan ile onlarin halka sunulug bigimleri,
sigara ile ¢ay adlan tartigilabilir™

Ozellikle turizmin yogun oldugu Istanbul, fzmir, Antalya,
Mugla, Aydin,... ve ilgelerinde is-yeri adlart yabanci dillerden
secilmektedir.

Istanbul, Ankara, Izmir, Antalya’da, yidiz sayisina
gore Tiirkce/ vabanci otel ad1 oranlar:
5 4 3 2 1 |Diger |vatl [Toptam | Yuzde
Koyl

[stanbul [12/17.]18/33| 22/41 |4/13.| 1/1. | 24/42 81/147 55
Ankara 3/5. | 3/7. | 4115, 115, 11, 12/33. 36
[zmir 2/4. | 214 | 2/14. | 0/6. 24/48 30/76 40
f\ntalya 23/30139/51| 51/75 [17/30{17/30| 17/22 [36/36| 163/238 69
’ﬁplam 40/56 | 62/95| 79/145 [22/54|18/31| 65/113 207/494
Yiizde 72 65 55 41 58 58 100 42

Ornek: 12/17 sayisi 12'si Tiirkge, 17’si ise yabanci bir dilde
demektir.



Yerel yonetimlerde dile dzen gosterilmedigi i¢in, bu konuda
derin bir umursamazlik yasanmaktadir. Uretimi ve ticareti
denetleyenler, licretsiz oldugu igin, (siiper, mega, ultra, center,
catering, fast-food, café, bar,...gibi) yabanci terimlen tikketmede asin
oburlasmislardir.
2.Carsidaki diikkan adlan

Istanbul’un orta kesiminde yer alan caddelerde isyeri adlarina
baki hrsa, yansindan ¢ogunun yabanci dillerden seg¢ilmis oldugu
gorilar, Kimi yorelerde hemen hemen hi¢ Tiirk¢e ad bulunmaz.
Tiirkge tlir adlarindan segtlmis olanlarn sayist oldukga azdir. Bireysel
uzmanhif  yansitan doktor, avukat , berber, terzi,... gibi
kullanimlardan sonra az sayida kiigiik satig yerlerine sahibinin adi da
verilmis olabilir. Onlarin disinda Bati ve Dogu dillerinden segilenler
ile karma adlar c¢oBunluktadir. Yeni acilan { tekstil, wulasim,
tastmacilbik, ozel egitim, saghk, bilgisavar, eglence, konaklama)
igyerlerine Bat: dillerinden adlar se¢ilmektedir. Bu se¢imde etkili olan
giidiiler dogrusu incelenmeye deger. Yabanci ad se¢ilmesi toplumsal,
duygusal, dilsel,... yanlart gdzeten bir karar olsa gerek'. Kitle iletisimi
actsindan bakilirsa segilen sozciiklert  en alt diizey tiiketicisinin
anlamast gerekiyor. O giiglik de “yabanci olan iyi” genellemesi ile
asilmis durumda.

Bu konuda ii¢ ayr1 inceleme girisiminde bulundum.

[. ilk énce 1993 wyilinda Istanbul Ticaret Qdasi’ndan biitiin
sirket adlarmin bir kopyasini elde ettim Ancak sirket adlan ile is
yerlerine verilen adlar arasinda bir aynlik ortaya ¢iktifindan onlari
incelemeyi biraktim.

2. lletisim ogrencilerim 1996 yilinda Istanbulun  orta
kesimindeki ana caddelerde isyeri adlarini derlediier. Tiirk¢e-yabanci
ayriminda bu kez kdken belirleme sorunu ¢tkti. Inceleme saglikh
olamad:.

is-yeri-ad dizinlerini 1997°de yeniden inceleyince, bu secimde
su ozelliklerin etkili oldugu sonucuna vardim.

a. Tiirkiye 'de iiretici bir tecimsel ekin yaratilamamigtir.

b. Tiiketici bir ekinde ( ¢eviri disinda) dilsel yaratt da
olamayacagindan,

yabanci-ad devsirme dogal kargilanir.

¢. Secilen yabanci ézel adlar disarida degil icerde taminmis

olanlardir. Boylece reklam giderinden kaciliyor olabilir.



¢. Kimi adlar kisinin yabanci hayranligim yva da diislerini
vabancidilde yansitiyor.

d. Kimi adlar ise, tatil kiyleri ile otellerde oldugu gibi evrensel
dilden secilmistir.

Ancak bu yorumlann dogrulugunun, etki ve vyaygmlk
derecelerinin sorugturma ile belirlenmesi gerekiyordu. Bircok adla
birlikte tiir adi olarak: shop, shoes, center, pub, solarium,...gibi
yabanci siradan sozciiklerin de alindign gériilmekteydi: Cetinler shoes,
Eroglu shopping Center, the tanning shop, Fadu Sekerci Shoes, Pub
Avni, Dental Klinik, The Four Seasons Solarium, Woodstore,
Superstore,...gibi.

3. Yukardaki yorumiara dayal: olarak 1999 yilinda kisa bir
sormaca hazirlanarak adlan yalmizca Ingilizece olan is-yerlerine
uyguladik”. Istanbulun orta kesiminden toplanan 500 kadar giivenilir
omek arasindan 445 Ingilizce isyeri adi c¢ikti. Sorulara verilen
yanttlarin segeneklere gore dagilimr asagidadir.

3. Sormaca ile elde edilen bilgiler

Sormaca sorulari, secenekler Secenler | Oran
1. Ingilizce bilgisi: Hic/ Az 196 P44
Orta 124 %28
ieri 125 %28
2. Isyeri ad1 anlamumi dogru bilen 56 %12,5
3. Ingilizce ad secme nedeni
3.1. Bu isyeri yabanci mal satiyor 76 %17
3.2. Miisteriler cogunlikla yabanci 56 % 12,5
3.3. Tamtima yardimei oluyor., 120 %26.9
3.4. Satilan mali nitelikli gdsteriyor. 89 % 20
3.5. Igyeri adi evrensel dilden segildi. 102 %22.9
3.6. Yabanci ad bize ilging geliyor. 160 %36
3.7. Bagka nedenler. 26 % 5,8

3.1 Ig-yerlerinden %]17’sinin yabanct mal sattigr ortaya ¢ikti,
Ancak yerli alicilara satig yapildigi i¢in, marka disinda bu yabanci
adlanin dilsel bir agiklamasi yapilamaz. Yabanci mal satan bir is-yeri
yerli tliketici ile iletisime yabanci ad ile nasil girer? Marka adimin
igyerine verilmesinin dilsel bir nedeni olamaz. Isyeri ad: ile alici



arasinda bir iligki  kurulmuyor. Bir kwsitlamaya uyuimaksizin,
sahibinin goriisti dogrultusunda ad segitiyor.

3.2 Alcerlarin ¢ogu yabance oldugu icin i§ yerleritie yabanct ad
verenlerin oram %12,5. Bu baglamda tiiketicilerin adlara tepkilerini de
incelemek yatirnmcr ya da sahiplerinin yabanci olup olmadiklarin
sormak gerekiyor. Ancak tiiketici tepkisini inceleme izni verilmesi
olanaksiz, alicilardan giivenilir yanit alinmasi ¢ok zordu.

3.3 Yabanci ad tanmma yardimcr oluyor diyenler %26,5.
Istanbul da 1996 yilinda derlenen is-yeri adlarindan yabanci olanlar
bir araya getirince, bu adlann taninmis (sanatgi, giizel, TV dizi ad,
sporcy, ...) kisi / yer / liriin adi olduklan ortaya ¢ikti (dipnot: 3,10,11).
Ustelik bdyle isyeri sahiplerinden %44’iniin kendilerinin bile
Ingilizce bilmedigi anlasihyor. Onlar igin adin olumlu ¢agrigim
tasimasi, yaygin olarak bilinmesi yeterli®.

3.4 Sormacaya katilanlann %20°si: “bu ad satilan mali
nitelikli gosteriyor” demis. Burada ister istemez “yabanct” olana,
bilinmeyene ilgiden sdz edilebilir. Kutsal iletisim yabancidille
sirdligline gore, yabanci olanin kutsalligi bile ileri sirilebilir, Bir
seyin yabanci oldufunu yansitmak kisilere sanki aynicalik taniyor.
Bunun daha ileri agamasi ise yabanc marka™. Tirklere yabanci
marka adt ile yerli Uriin satisi, yurt-disinda bdéyle bir markamn
bulundugu samisim uyandirmak hayali marka kullammmina girse

vil

veridir’™.

Bugiinku egilime gore, bir gazetede ¢ikan bir haberde ilgili
Tiirk isadamui soyle diyor. “1) Bize bir marka lazimdr. Italyanca’da
zirvedeki anlamina gelen Abbate sozciigiinde karar kildik. 2)
[hracatinuzin digiincid yilinda Almanyamn Miinik Patent Biirosu’na
markamuzi tescil ettirdik. 3} Sonra Tiirkiyenin dort bir yanmna
gomlek ve kravat magazalart agtik. (Tirklere yabanc adla yerli mal:
satmug). 4)...Diinyaca tinlii 43 marka icin iiretim yapryoruz.(Disarisi
icin kendi adiyla iretim yapmuyor) ... Uriinleri Dubai, Belcika, ve
Avusturya’da_bayilerde, Norveg, Finlandiva, Italyada _cornerlarda
satildigint kaydeden ...”. Hangi ileri iilke mali hangi alanda Onde
gidiyorsa, marka adim o dilden segme yolu (bir tir Osmanl
yontemi) izleniyor™.

3.5 Isyeri adimin evrensel dilden se¢ildigini bildirenlerin oran
% 29. I¢ pazara satis %87,5 olduguna gdre bu oran bir beklentiyi
vansitiyor. Bugiiniin gercegi ile bir iliskisi yok. Burada yerli malin,
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yerli alictya yabaner ad/marka ile satigi var. Carpik oldugu kadar,
biraz da aldatici, hayali bir uygulama,

3.6 Yabancit adr ilging bulan isyeri sahibi %36. Bu oran, ileri
diizeyde Ingilizce bildigini sdyleyen oramm (%28) geciyor. Ne var ki
secilen adin anlamint dogru bilenlerin orani %12,5 ¢ikti. Bu durumda
anlami bilinmeyen bir ad nasil oluyor da ilgin¢ bulunuyor, anlamak
ZOr.

Bu egilim “litketici” kiiltiiriin bir 6zelligi olmali. Insanlar, bir
ad1 anlamu i¢in degil, “vabanci” oldugu i¢in se¢iyor, ad ile bir anlam
iletme amaci giiditlmiiyor. Tiiketici kitle i¢in ticari adin 6zel bir anlam
tasimast da gerekli de@il, satlan mahn niteligi Gnemli. Oyleyse,
“vabancv/Avrupa mal daha niteliklidir” kantsi bu adlarin se¢imin de
de etkili olmus, denilebilir,

3.7 Yabanci ad segme nedenleri disinda bilgi verenlerin oram
%5,8 kadar. Bu da belirlenen nedenlerin, sorulan sorularin
gecerliligini gésteriyor olsa gerek.

4, Yabana adlarla gelen Ingilizce sozciikler.

Toplanan 445 Ingilizce__isveri-adinda gegen _tiir _adlari
(niteleyici + tiir-adi: ‘Colony Collection’) sayis1 74 kadar. Bu
sozciiklere bakilirsa, ¢ogunlugu giinlilk, siradan sozciikler. 60
kadarinin Tiirk¢e es-anlamlisi var.

Age, army, agency, art / branch, bar [ collection, club, center, colour,
computer, city, café, creation, corner, car, class, company, classic, care,
clinic / design / export, express, equipment / fast food, free shop / groups,
gallery, garden/ heaven, house, hit, home, hetel / inn, inter net / jeans,
jeweller / line, land, life, leather, light, / market, man, men / automotive,
on-line / pub, planet, production / restaurant / service, size, shop, store,
shoes, show, showroom, stock, spot, style / terrace, textile time, touch,
tour / vision/ ware, world, wear.= Toplam 74 , Tirkce esanlamiisi olan

60.

Omek alinan 445 yabanct igyeri adi iginde niteleyici
( nitelenen: big size) olarak kullanilan 137 ayn sdzcik
bulunuyor. Se¢ilmesi zorunlu olmayan 10 ad disinda hepsinin
Turkcede esanlamlisi var. Burada bir sozliik yetersizligi yok. Kendi
dilinde yeni bir sey sunamayan kisiler, siradan yabancidil birimleriyle
s0zde  ‘yeni’lik  sunuyor mug gibi  goriniyor. Bdylece
‘yabanc’="yeni’ denkligi kuruluyor. Marka bir agiklama yapmadigina
gore bu secim belki de bir tortul tepkidir, ne bileyim.



10

American, aktiiel, art, Autumn, army, anatolian, all, authentic, am mal,
antique, angel / best, boss, blue, black, big black and white, baby /
clothing, captain’s, cotton, comedy, coffee, cordial, copy, co ver, crazy,
custom, cool, central, colour, colony / dream, distance, diamond, digital /
English, express, elegant, aesthetic / fanatic, free, future, fire, flash, first-
class, focus, father’s, force, famous, fast, full, faith / gold, garden, greens,
great / handmade, home / infi nity, inter / jet, jolly / king, kontrast / light,
legend, laser, lord, hitle, lux, lion / mr., magic, magestic, moment,
mobile, multi, master, modern, mega, moonlight, masters / no, net, new,
next, noble / acca sion, old, open, oriental / prestige, planet, pet,
paramount, paradise, power, pink, passific, prima / red, royal, rose / sun,
solarium, sil ver, stop, show, set, star, sunlight, silk, shine, Swiss, simple,
stone, she, sweet, smart, sky / tanning / universal, unique / vacation, vet,
version / west, water, wise, wholesale, world, wholly, wanted / young,
ves. Toplam :137 , 127°sinin Tiirk¢e esanlamlist var.

Sormacaya katilan 445 igyeri sahiplerinden alinan yanitlara
gore 196 / %44 az, ya da hi¢ Ingilizce bilmiyor. 124/ % 28 orta-
diizeyde, 125 / % 28 de ileri-diizeyde ingilizce biliyor. Ancak, 445
isyerinden, se¢tlen adin anlamina iliskin yalmzca 56 (%12.5) dogru
yanit alinabilmis. Geriye kalan %87.5 yabanci adin anlamini ya
bilmiyor, ya da yanhs biliyor. Bu da vabancidil bilgisine iliskin
bireysel degerlendirmeye pek giivenilemiyecegini gosteriyor.

Incelenen 445 émek icinde 51 ayn is-kolu ¢ikti™. Bu yabanci
adh tarlere gore bireysel dig-goriinisi belirleyen tiketim mallan
(giysi®, ayakkabi™) satis vyerlerinin basta gelmesi gdriiniigiin
sunumunda yabanci-mallara ustiinlik tanmdig anlamina geliyor.
igyen’ adlarinin birbirine benzememesi i¢in, ne kadar ¢ok yabanci ad
gerekirse o kadar ¢ok yabanct sozciik Tirkgeye girecek demeltir.
Insanlar okumuyor, disiinmilyor, tepki gostermiyor. O &zellikler
silinmis durumda. Elestiri ise daha iiniversiteye bile giremedi. Buraya
kadar sdylenenlere:

1) Kitlesel anlatimda dilsel siglik,

2) sanal niteligin yabanci bir ad ile yansititmasu,

3) tilketicinin ekinsel eziklik altinda oldugu,

4) bireyin gevresine yabancilagtigi anlami gikanlabilir.

5) Ticaretle ugrasan kesimin topluma yabancilagtigt da buna
eklenebilir. Bu egilim, topluma yabancilagan ydnetim bigimi ile de
uyuguyor. Bu siradan sézciikler 6zel adlara benzemez, giinlitk dilin
stzclikleri olduklan i¢in zamanla dile yerlesip kalabilirler.
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Carsidan drnekler:

Free shop The Line Sun Shop Cock Pit
Dream Store Occasion Shop Clothing Store Magic Line
No-Limit Stone Heaven Future Kids Red Apple
Old English Diamond Land Hand Made Silver Ladies
The Tanning Shop Innovations Travel Garden Life Shoe Inn
Fine Line Garden Lady Show

Potint ibrahim Collection Foto Center Best Collection
Style Vet House Computer World  Pastry Shop
Light Café Coffee Shop Manpant Creation  Water world
Mode Yes Shoe & Me Power Club Star Man
Gift Shop Young Style Legend Shoes Force Car

: " Bk. Eriireten; 1999. Madde 1- Turk uyrugundaki her tirli sirket ve
kurum, Tirkiye dahilinde ki her tirlit isfem anlasma, yazisma, hesap ve defterlerini
Tiirk¢e tutmaya mecburdurlar. Madde 3- Ek olarak yabanci dil kullantlabilirse de,
Tiirkge yazilmis metin gegerli olacaktir. Eriiretenin de belirttigi gibi bu yasa Dil
Devrimine onciilitk etmistir.

" Kongar,Emre (1992).

O TDK (1945: 188) “memleketimize gelmesi gereken birgok esya yabanci
adlaria giriyor” ( jarse,triko, vb.).
Sigara adlari (1990-): Samsun, Marlborough, Meltem, Tekel 2000, Tekel 2001,
Maltepe, Samsun, Ege, Yeni Harman, Birinci, Parliament, L&M, Winston, Camel,...
Cay adlari (1990-): Filiz, Lipton, Caykur, Rize, Kamelya, Oa, Arma, Selen,...
Temizlik malzemesi: Omo, bingo, ariel, Tursil, Ace, Alo, Persil, Test, Hes, Cif,
Marc, Vim, Pril, Dixi, Calgonit, Duru, Elvan, Haci Pakir,... .
Tatilkiyii : Club Aldiana, Club Turan Prince, Eha Club, Mclas Holiday Village,
Paradise Apart Otel, Petro Club, Sol Kamelya Otel, Sol Muna Otel, Turtel Side,
Turtel Sorgun. Attaieia Holiday Village, Champion Holiday, Club Akman Park,
Club Akman Beach, Club Alda, Club Aldiana Milta, Club Aquamarine, Club Moran
Mare Vista, Club Mediterrenean, Club Med Palmiye, Club Phaselis, Club Salima,
Eldorado Palmariva, Hydros Village Calimera, Magic Life Der Club Kiris, Club
Turtle’s Marce Polo, Marth Myra, Park Kimeros, Pirate’s Beach Club, Simena,
Kemer Holiday Club, Ambassador Plaza Apart, Centrum Apart, Hawai, Club Teos
Village, ...
Otel (5 Yildizh) :Conrad, Hyatt Regency, Hilton, Princess Merit Antique,
Renaissance, Princess, Swiss, Shcraton Merit, Pullman Etap, Thermal Princess,
Club Otel bera,Falez Otel, Club Adonis, Otel Ofo, Sheraton Voyager, Talya Otel,...




Y Sormaca
La. Isyeri adi.....o.oooooiiciiiieciienn,
.b. Satilan lirtinler...................cooel
¢. Kurucusunun adi......ocooeeveeiiienns

d. * okudugu yabancidil....( Sorular tabloda veriliyor)
2. Tsyeri adimin anlamib.......cocovvereiiiiect ettt
4. isyerinin bulundugu: a. Cadde........cccooeveeerrevenne. ,b. Sokak...........

............................................ C. BOIge/ilge i

Y “Dallas” dizisine dykilnerek isyerine “Dallas Berberi” adi verilmisse bu
anlagilabilir; ancak segilen Ingilizce adlar ttir-adi ve sifatiardan yapildig i¢in onlarla
ilgili olarak boyle bir neden ileri siriilemez. O zaman gelsin siradan, ¢agrisimsiz,
yabanct sozciikler.

¥, Mahin niteligi disarda marka ile gosterildigi igin, bu uygulamada yabanci
bir ad secerek emeksiz bir nitelik pesinde olma da sz konusu. Ancak, yine de
Abbate sozciigliniin bir marka olarak Ttrkiyede tek anlam var: yabancw. Markalarla
tlgili gorigler kimi kez “yaban™higa donlsiiyor. Ogluma bir marka ile ilgili olarak
okulunda arkadaglart “X marka gomliek giymeyenin adamdan sayilamiyacagdi ni
stylemislerdi.

“ 15 Nisan 2000 giinii Milliyet gazetesi s.11 de verilen bir habere gére :
Remzi Giir , otuz y1l énce Ingiltere’ve gd¢lip bir sitket kuruyor. sirketine o giin
Ingiliz Milli takimi teknik direktsrd (Alf) Ramsey’in adini verivor. Ramsey adi hem
Remzi'ye yakin, hem de taninmis oldugu igin segiliyor. Onu bugiin Tirk TV haber
supucularini da giydiren bir sirket olarak alt yazilarda okuyoruz.

“ (6 Haziran 1998 giinli SABAH, 5.40: “Sifirdan Zirveye”).

" Toplam 51 tiir igyerine dagihm soyle: 163 givim, 34 ayakkabi, 33
Yiyecek, 23 giizellik, 17 bilgisayar, 16 café, 14 miicevher, 12 fotografl 11 turizm, 11
telefon, 10 hediyelik, 9 hayvan bakimi, 8 araba satiy, 7 lokanta, 6 'sar mobilva,
Jfotokopi, otel, 5 hali, 4 yapt malzeme, 4 miizik, 3 er gigek, emlak spor, kitap, 2’ser:
saglik, pub, market, internet, kuru temizleme, kozmetik, kumayg, elekironik, antika
diviz, | 1'er » perde, su, ofo malzeme, icki, gozlik, cevre diizeni, akvaryum,
aydmlanma, ¢anta, parftimeri, atari, sinema, saat, ayakkabt tamiri, spor salon, ic
siisleme,

* Tekstil: Arsenal, antilop, airport, Amsterdam, Alexandra, berry, big
boss, Belinda, big star, barok, blue shop, Bosphore, boss, boy me, cotton bar,
cocoon, catwalk, cascade, creeland, Casanova, colors, Concitta, daisy, Denver Corp,
Dodoe Junior, dia mond, clite, elgato, empire, FBI, Fiori Line, fiyok, garden, Gloria,
gentleman, Henry, infinity design, ideal, kopernik, lady, La Perla, Linda, lux,
MonaLisa, moon, morgen, magnum, Morgan, Mayer, miss, new age, N and B,
motif, Nobel, Osep, Orion, on line, pop line, Pancho, panaroma, podyum, polo,
prenses, quick silver, real, siiper siiet, stones, Sason, Sapplure, selection, samuray,
street, shopping club, stone hea ven, seven, Stella, triumph, three and M, think pink,
twitty, teenage, vestino, viking, wall street, yard, ... Oteki drnekler:

¥ Ayakkabi: Accesoire, Alex, Elle, Dexter, Grange, Goya, Papi, Sacha,
Shoes Centre, Togo, Vetrina,...



